DIAGRAMACAO



DIAGRAMACAO

Ato de distribuir na
representacao grafica o
conteudo de uma
publicacao.



DIAGRAMACAO

Diagramar uma pagina significa muito
mais que apenas dispor textos, fotos e
ornamentos no papel,

E construir, estruturar elementos que
Irdao compor uma mensagem gque deve
ser trabalhada conscientemente.



DIAGRAMACAO

Por exemplo:
€ necessario que o diretor de arte
alie o estilo das ilustracoes e das
imagens a tipologia, para alcancar
a valorizacao desejada.



DIAGRAMACAO

Nao vamos aprender
REGRAS, e sim
gue auxiliam
na execucao € no bom
resultado de um layout.



DIAGRAMACAO
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SIMETRIA E
ASSIMETRIA



SIMETRIA e ASSIMETRIA

Antes de conceltuar simetria e
assimetria, € necessario o
conhecimento de centro optico e
geomeétrico de um formato.



CENTRO GEOMETRICO



CENTRO GEOMETRICO

A partir desse ponto passamos a dispor 0s
elementos que irao compor o layout, de
forma que os estejam
balanceados e seu possa ser
mostrado ao tracar uma linha imaginaria
exatamente sobre este centro dividindo-a
em duas partes exatamente iguais.



CENTRO GEOMETRICO

E calculado quando
tracamos duas
diagonais no formato
regular e, no ponto

exato de seu
cruzamento, o
determinamos.




CENTRO N
GEOMETRICO Fal

Toterve qua, ne simetna, o8 prsos sko divdide praporcionakmante tomando & cor-
posicho asthtics.




CENTRO GEOMETRICO




SIMETRIA

" A composicao simétrica da ao layout uma
fisionomia ponderada, estatica, muito
utilizada em

® Observe que, na simetria, 0S

, tornando a
composicao estatica.



SIMETRIA

DESCOBRIU
QUE TINHA
UMA GALINHA

NA FAMILIA
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SIMETRIA

SE VOCE NAO QUER PERDER
MAIS NEGOCI0S, NAO PERCA ESTE.
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SIMETRIA

Esta oferta vai soar como musica aos seus ouvidos.
0 carro mais completo do Erasil com CD player gratis.
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SIMETRIA

- Eu queria fozer um brinde 0os seus olfvos,

que hoje esido me olhando de um jeio diferente. -Equiolcmunbriﬁeoommto.

= Eu tombém querio fazer um brinde
co milagre da cirurgio pldstica.
- Eu queria fozer um brinde 00 seu somiso,
que hoje esti completomente diferente.
« Eu queria fazer um brinde 00 seu corpo,
que hoje estd completomente diferente.




SIMETRIA




CENTRO OTICO



CENTRO OTICO

A composicao assimetrica quebra a
monotonia dos layouts simétricos, usando
como referéncia o centro optico.



CENTRO OTICO

O centro optico é 0
apreendido por guem manipula uma
peca impressa e possibilita o
deslocamento dentro de um layout.



CENTRO OTICO

Afoga as manchas porque moviment2 muito mais a dgua.
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CENTRO OTICO

ME
EGURA.

U VOU TOMAR
A UMA SKOL BEATS. 4

CHEGOU SKOL BEATS.
A CERVEJA QUE DESCE RODOPIANDO.

CSPECULMENTE
TURDINADA PARA
VOCE AGITAR

(SKOL@)
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APRECIE COM WODERACAD
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CENTRO OTICO

Swames muito para
conseguir um prodeto the avangade

Sem problema: depois lavames
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ASSIMETRIA

= A composicao assimetrica é mais
dinamica.
®  Sua caracteristica € baseada no
, expressado mediante um

estilo, uma ilustracao, caracteres,
variacao tonal, etc.



ASSIMETRIA
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ASSIMETRIA
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ASSIMETRIA




ASSIMETRIA




LEIS COMPOSITIVAS

Lels que regem 0S Impressos
segundo sua e
estética.



LEIS GERAIS:
Unidade e Ritmo



UNIDADE

" A unidade diz respeito a das
forcas tipologicas e ilustrativas relacionadas
a estatica.

" Analisamos a unidade levando em conta a
escolha de caracteres, ilustracoes,
formatos, etc.



RITMO

" E a sucessao harmoniosa dos

® Os elementos ficam dispostos visando o

ao se deparar com uma pagina
Impressa.



RITMO










RITMO




RITMO




LEIS ESPECIFICAS

Sao os recursos gque utilizamos para
cumprir as leis gerais de unidade e ritmo

" Variedade
" Harmonia
® Destaque

= Contraste e Equilibrio

® Proximidade
® Alinhamento
" Repeticao

® Contraste



Proximidade

Para onde os olhos se dirigem? Qual &
o caminho que eles seguem? Onde
termina a leitura? Apos a leitura, para
onde os olhos vao?



Equilibrio e Contraste

Nao importa qual seja a forma do layout, os objetos que estao dispostos
precisam ter um grau de importancia, seja ele simétrico ou assimeétrico.
1. Alinhe o bloco de texto com algum outro objeto: pode ser a foto, 0
titulo ou os dois;

2. Se voce for centralizar o bloco do texto, ndo centralize apenas ele.
Algum outro objeto na peca precisa justificar o porqué do texto estar
centralizado;

3. Se vocé tiver mais de uma foto no layout e elas estiverem com o
mesmo grau de importancia, procure alinhar uma com a outra na
horizontal ou vertical. Se possivel, nos dois;

4. Nao deixe o logotipo perdido na pagina. Alinhe o logotipo com algum
outro objeto. Texto ou foto, tanto faz;

5. Dé importancia as coisas. Nao é raro se ver layouts onde titulo, foto e
texto tém o mesmo peso visual,

6. Cuidado com as cores. A escolha pode interferir no equilibrio da peca.
Faca com que ela combine com a imagem principal da peca. Se nao
tiver a cor predominante na imagem, tente usar a cor do cliente ou do
produto. Na duvida, use o branco.



Proximidade

A ocupacéao ordenada da pagina permite espacos livres;

Itens agrupados e aproximados uns dos outros sao vistos como um
conjunto coeso e ndo como um emaranhado de partes sem ligacao.
O leitor deve ter uma pista visual imediata da organizacao e do
conteudo;

Itens relacionados entre si devem ser agrupados. Quando varios
itens estao proximos, torna-se uma unidade visual, e nao varias
unidades individualizadas.

A proximidade implica em uma relacao, os itens se tornam uma
unidade visual e n&o varias unidades separadas;

Expresse as informacgdoes graficamente, agrupando-as. O conceito
de proximidade nao significa que tudo precise estar proximo;
significa que os elementos logicamente conectados, com algum tipo
de ligacao, também devem estar visualmente conectados.



Proximidade

O proposito basico da proximidade é o de organizar.

O que evitar:
= Evite muitos elementos separados em uma imagem;
= Nao cologue os itens somente nos cantos e no meio da imagem;

= Evite deixar quantidades iguais de espaco em branco entre 0s
elementos;

= Evite criar qualquer davida quanto a relacao dos elementos entre si
(ou seja, 0s elementos devem estar junto a seu respectivo pat,
criando uma relacéo de proximidade).



Alinhamento

A unidade € um conceito muito importante no
design. Para que todos os elementos da imagem
tenham uma estética unificada, conectada e
Inter-relacionada, € preciso que haja "amarras’
visuais entre os elementos separados.

Um alinhamento marcante cria uma aparéncia
sofisticada, formal, engracada ou seéria. Esteja
consciente do posicionamento dos elementos na
pagina.



Alinhamento

Nada deve ser colocado arbitrariamente em uma pagina. Cada
item deve ter uma conexao visual com algo, nao se pode jogar
as coisas na pagina nos lugares onde houver espaco;

Quando os itens sao alinhados na pagina, ha uma unidade
coesa, mais forte. Mesmo que o0s elementos estejam fisicamente
separados uns dos outros, se estiverem alinhados, havera uma
linha invisivel conectando-os;

Alinhamento centralizado da uma aparéncia mais formal, mais
comum e sem brilho. O alinhamento centralizado € o mais usado
pelos iniciantes;

Encontre uma linha e guie-se através dela. Pequenos
alinhamentos contribuem para que a pagina figue visualmente
organizada. Se vocé tiver uma foto ou imagem com uma lateral,
ou base, bem forte e marcante, utilize-a com a linha guia
colocando o texto alinhado por ela.



Alinhamento

O propodsito basico do alinhamento € o de unificar e organizar a
pagina.

O que evitar:

= Evite trabalhar com varios alinhamentos de texto numa mesma
pagina;

= Evite o alinhamento centralizado, a nao ser que seu objetivo seja
criar uma apresentacao formal e pacata.



Repeticao

Quando vocé cria titulos do mesmo tamanho e
mesmo peso, quando coloca um fio ao final de
cada pagina, quando usa o mesmo sinal de
topico em cada listagem, esses sao exemplos
de repeticao criando uma consisténcia.

O jornal é o maior exemplo de repeticao; se a
cada pagina nao houver elementos comuns a
pagina anterior, perde-se a nocao de unidade. A
repeticao é essencial em documentos de varias
paginas.



Repeticao

A repeticao ajuda a organizar as informacoes. Ela ajuda a guiar o
leitor e unificar as partes distintas da diagramacao. A repeticao
dos elementos estabelece uma continuidade sofisticada,;

Algum aspecto do design deve repetir-se no material inteiro.
Pode ser uma fonte em bold, uma linha, um sinal, algum formato
especifico, relacOes espaciais, etc. Qualquer item que se
reconheca de imediato;

Transforme elementos em simbolos graficos repetitivos. Aproveite
0s elementos que voceé ja estiver utilizando para fazer com que o
projeto fique consistente.

Se houver um elemento que seja pertinente, trabalhe com ele.
Pode ser uma imagem, uma fonte mais desenhada, etc.:
acrescente um elemento novo para criar a repeticao ou escolha
um simples elemento e o utilize de varias maneiras: diferentes
tamanhos, cores, angulos.



Repeticao

O proposito basico darepeticao € unificar e acrescentar
Interesse visual.

N&o subestime o interesse visual de uma pagina: se ela for
interessante, sua leitura sera mais agradavel.
O que evitar:

1. Evite repetir o elemento em demasia, para que ele nao se torne
enfadonho ou excessivo.

2. Esteja consciente da pertinéncia do elemento grafico.

3. Nao transforme o elemento num item mais importante que o texto.



Contraste

O contraste € uma das maneiras mais eficazes
de acrescentar algum atrativo visual a uma
pagina, criando uma hierarquia organizacional
entre diferentes elementos.

O importante é que, para que 0 contraste seja
realmente eficaz, ele deve ser forte.



Contraste

1. Se dois itens ndo forem exatamente os mesmos, diferencie-os
completamente. Cria-se o0 contraste quando dois elementos
sao diferentes. Se eles diferem um pouco mas nao muito, nao
acontecera um contraste mas um conflito;

2. Pode-se alcancar o contraste de varias maneiras: uma letra
grande pode-se contrastar com uma pequena; uma fonte light
com uma bold; um fio fino com um grosso, uma cor fria com
uma quente, uma textura lisa com uma aspera, um elemento
horizontal com um vertical; linhas espacadas com linhas
juntas, etc;

3. O contraste € um ponto critico na organizacao das
informacodes. O leitor sempre deveria ser capaz de, a primeira
passada de olhos sobre um material, compreender exatamente
0 que ele representa,;



Contraste

4. A maneira mais facil de trabalhar contraste é através de fontes:

corpo da letra, peso e etc. Mas também use fios, espacamento,
fundos e etc;

5. Use o contraste para criar um ponto focal. Estabeleca qual

deve ser o item principal, destaque-o com alinhamentos marcantes
e aplique proximidade.



Contraste

O propdosito basico do contraste é duplo mas seus objetivos
sao unificados.

Da mesma forma que vocé usa o contraste para criar um
interesse sobre a pagina, dando uma aparéncia interessante e
atraindo mais a leitura do outro vocé auxilia na organizacao
das informacdes, possibilitando uma compreensao
instantanea e estabelecendo um fluxo l6gico de um item para
outro.

O que evitar:

1. N&o seja timido.

2. Evite contrastar uma linha um pouco espessa com uma linha um
pPOUCO mais espessa.

3. Evite contrastar um texto marrom com titulos pretos.
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EXEMPLO: O charme de Paris.

A cultura de Londres.

A mistura de Nova lorque.

O tamanho de Téquio.

E todos os garcons
falam portugués.

Homenagem da Claro aos 450 anos
da maior cidade do Brasil.




